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JUNTE BORICUA’S OBJECTIVES b

i

Grow number of visitors by incremental

50,000 Puerto Ricans

in year 2024, between May 1st and August 31st, 2024.

Increase economic impact from visitors spending by

$75 MILLION

Attain

75% Puerto Rican

awareness of Junte Boricua and its events.
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New Events Existing Enhanced Events Family & Cultural

¢ Events taking place at the Puerto Rico m . Family reunions are key for
Convention District Authority: the success of Junte Boricua.
M We will encourage families to
LL) create events where relatives
mm=  join and celebrate being

l— together.

¢ Opening Ceremony
at El Morro

Coliseo de Puerto Rico
Distrito T-Mobile

Bahia Urbana
Municipalities events

—e Puerto Rican Day
Parade in San Juan

TIER 1
TIER 2

¢ Closing Ceremony :
— Campechada 2024




JUNTE BORICUA'S LEAD AMBASSADORS

BOSTON

SONIA
Alvelo

LUIS
Miranda

VANESSA
Calderon
Rosado

HARTFORD

NEW YORK
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TAMPA

GABY A JAVIER
Ortigoni \ Ferrer

BILLY 9 > ALBERTO
Ocasio PR . e | Delgado

ORLANDO HOUSTON
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SOMOS PUERTO RICO COVERAGE BORICUA

Juana Diaz

Coamo

Trujillo Alto

Rincon

Maunabo

Patillas

Las Marias

Arroyo

Quebradillas

Comerio

Reguillo ¢ Our initiative Somos Puerto Rico documents
Las Piedra
Hormigueros
Salinas
Juncos

San Lorenzo
Morovis
Carolina
Guayanilla
Camuy
Dorado
Catano
Vega Alta
Florida

Toa Baja
Adjuntas
Vega Baja
Corozal
Guaynabo economic growth.
Gurabo

Sabana Grande

Caguas

Mayaguez

Humacao

Maricao

Lares

Toa Alta

Aibonito

San Sebastian

stories, images, and experiences that

emerge in each municipality in Puerto Rico.
: %\M’%@

B ¢ Given the nostalgia and pride that evoked
Somos, our aim is for Puerto Ricans living
abroad to visit the archipelago and witness

Puerto Rico’s beauty alongside an

opportunity to contribute to the island’s




SOMOS PUERTO RICO COVERAGE
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“SELFIESPOTS”

La visita a la “Ciudad de las Aguas Termales” no estara completa sin una escapada a estos lugares

El Puente
bandera

bandera de Coamo es Cerro Mlad Pict.
laza poblica.

El Nuevo Dia with Puerto Rico Tourism Company.

Published by Echobox @ - Paid Partnership - May 3 at 10:01AM - @
William Trinidad valora la riqueza cultural de Puerto Rico y, como artesano de multiples
talentos, la plasma de diversas maneras. #SomosPuertoRico #SomosTrujilloAlto

ELNUEVODIA.COM

Arte que evoca nuestra historia a través del tiempo

Send message

Q El Nuevo Dia
Py Sponsored - &

Te invitamos a recorrer los pueblos de Carolina, Camuy, Catafo, Juncos y Guayanilla. Conoce
su cultura, sus sabores y su buena gente, para que sientas el orgullo boricua.

Camuy, Carolina,
Catano, Juncos
y Guayanilla

Somos Puerto Rico Learn more presenta tu isla Learn more y su

m 9 DE JULIO DE 2023
SAN JUAN, PUERTO RICO

Viaje al pasado en el Parque
Leremomdl Cueva del Indio

Las instalaciones albergan mas de 200 petroglifos
y evidencia histérica de la presencia taina alli

PAGINAS 4-5 i

;el camino hacialie A
A la sustentabllldad |

Enlafinca “Fresag Uvas
no solo venden lgs producto;
Q’?’ smmhra(r; Y,

i (1 Deliciosa'y / “—  Alcalde busca
divertida alternativa . reforzar la
gastronomica - seguridad del pueblo

En "Hacienda La Tormenta™ apuestan al sabor Anuncia inversion en 30 cdmaras gue seran
de sus recetas y a la experiencia en la granja ; estratégicamente instaladas en el municipio
de animales establecida en el lugar PAGINA 12 PAGINA 6

a GFR Media
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PARTICIPATION IN THE UNITED STATES
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10/ PUERTO RICO HOY

EL NUEVO DIA * clhusvedia.com

LLAMADO A LA PATRIA EXTENDIDA

Junte Borlcua

llegaa

Nueva York

La iniciativa de GFR Media cont6 con una
valla publicitaria en pleno Times Square
para exhortar a los puertorriqueios a visitar
laisla entre mayo y agosto de 2024

J0SE A. DELGADO
delgehilanusada con
Titer Bl

nte la edicion 66 Mll Desfile,
pmmoclcml el Junte Bor:

Ios 78 munici p.n(dnh
expandido a princip:
con un importante asentamiento

para exhortar alos puertorriquenos a
Rico entre e 1 de mayo y
to de ‘U‘|

M lrct 3
representante de Pm ol
gano la corona de M
en el Centro Cultural v vt
Clemente Soto Vélez, que lleva el
nombre del poeta y prisionero na-
cionalista (190519930,

Pedro Zorrilla, principal oficial
¢reeutivo (CEU) de GFR Media,
rmo gue el “billboard” del Junte

Boricua “fue una ilustracion al
mundo de nues 1ala
comunidad de Nueva York a ser
parte del Junte”

La carrcza anunciaba tanto el
Junte Boricua como el proyecto

Somos Puerto Rico, con
a de dircctivos del pe:

etor Bnulm C;

dr" Cultura l’urr.nruqucn.. (1CP)
Carlos Ruiz Cortés.
3 la carraze

Zo ml‘ a indico que el Junte Boricua
promoverd mas de 100 eventas en
Jus 78 municipios de Puerto Rico.
Pero, ademés, se propone llevar sus
actividades de Somos a Puerto Ricoa

En el marco del Desfile Nacional del Dia Puertommiquefic, en Nuava York, GFR
Media llevo su exposicion de Marisal Malaret &l Certro Cultural y Educativo
Clenente Sofo Vélez

uﬂ' gico te llama!
-ogosto 31« 2024

pisde 78 juntes
anestro 100 x 35

10 ciuckales. Bl s, el Junte Bo-
ricua participé del Dedfile del Pueblo
de Chicago (lino

A finales de mes, el Junte Baricua
estard en Orando, Florida (22 de
junio), y l'lJ.ldclhu.Iknﬂ\jma
95 de junis proyecto incluye
también a las ciudades de New Ha

gton DC,, y Tampa y Miami en Flo-
rida, segun la directora ejecutiva del
Junte, Joana Santiago Vézquez.
Zorrilla indicd que cada familia
decidir como organizas
lebraciones, i

una nspiracion a los
puertorricuenios dela diaspora para

iPuerto Rico te
llamal, 2o reza la
invitacion en la
valla publicitara
mostrada ayer er
Times Square,
para exhorter &
bos boricuas &
que vengan a la
ish entre el | de
mayoy el 31de
agusto de 2024

¢ ejemplo, a Ruiz Cortes, V el director
£ de la Compaiiia de Turismo de

LUNES
2 do junio de 2023

“El Nuevo Dia tiene
la oportunidad

de ser el verdadero
conector de

Puerto Rico con
las comunidades
puertorriquefias

en Estados Unidos”

PEDROZORILLA
CEO DEGFRMEDIA

que creen sus propio junies.

1 oportunidad que tenemos es
eo que El Nuevo Dia tiene
unidad de ser el verdadero
conector de Puerto Rico con las co
mumnids m.x pum orriquenas en Es

nuestro suenio presentado a miles
de personas que se detuvieran a
sberlo podido hacer jun
eetor general de GFR Media,
Rafael Lama, y al editor de Audio
vigual, Dennis Rivera Pichardo,
En el Junte, dijo. hay una repee:
sentacion abarcado
Es un movim
con la empresa priva
qu(\ El Nuevo Dia de
nes que quiere

Puerto Rico, Carlos Mereado San-
Lisgas, e e los funcionarios del go-
bierno de Puerto Rica.

De la empres:
presidente  d
Cancela -ur
NBC-, el prest
Sandwiches, Felipe
y hpxmdmta de MB Sparts, 1
mir “Tuti® a empresa ha
coardinado los juegos en Puerto Ri
co del béisbol de las Grandes Ligas
estadounidenses (MLB).

Zorrilla preciso que tras GFR Me-
dia crear Junte Boricua y €l mismo
seleccionar a los miembros del gru-
po de trabajo, la intencién ahara es
que la micr; convierta en un
evento de la gente y para la gente.
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iPUERTO RICO
TE LLAMA
A JUNTARTE!
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THE GATHERING IRELAND 2013

Largest ever tourism initiative in
Ireland. Built around the concept of
Heritage tourism --incenting those
with ancestral links to return home
for a series of cultural events and
festivals. Branded under “The
Gathering; Be a Part of it”.

Initiative celebrated Irish culture,

arts, sports, music and heritage as a
means of reversing tourism decline.

BACKGROUND

A " people’s project” — Eager
adoption by citizens in Ireland and
Irish Diaspora exceeded expectations.
More than 200 volunteers
participated in planning and
implementation. Strong focus on
community events.

Consisted of large, medium and
small-scale events (Tier 1, 2, 3).

In most cases, Tier 1 events were new,
Tier 2 were extensions of existing
events and Tier 3 were local,
community events or family reunions
In towns.
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THE GATHERING IRELAND 2013 e

250K+ €13M BUDGET

incremental ($500,000 Euros in 6 large events),
tourists in 2013 spread across two years.

AWARENESS

in incremental revenue Successfully raised awareness
(conservative estimate) (87% aware of The Gathering).

SOCIAL DIVIDEND INVITES

with positive impact on communities, 1:3 adults personally invited
renewed sense of community spirit. someone to visit Ireland in 2013

RESULTS




THE GATHERING IRELAND 2013

8,000 MEDIA
PLACEMENTS

totaling advertising value of €115M

1,100 LOCAL/

COMMUNITY EVENTS

Funding driven to attract visitors.

80 LOCAL TRAINING

workshops conducted.

RESULTS
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2.1 MM CUMULATIVE
WEB VISITORS

57% from outside of Ireland.

1,418 JOURNALISTS

came to cover The Gathering.

PROMOTED

at key trade and media events






